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带一路金国家 作的 断 进 后 印 国家玩

马来西亚批发商总 等国家商 签 了重要的战略 作

方 作 断深入并 得良好的效果

进一 强 效 工古 日 组织宁波 恒

玩 限 宁波美乐 荧 科 股份 限 进 了
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时在线展示对接 地拍摄 产品 生产线 企业风

貌等情况 在线开展交流对接

宁波 -东盟 亚信地区国家 洽谈 玩 和婴童

用品产业专场 是 积极发挥 业中小企业 共服 窗

作用 带领企业以 际 参 ‘一带一路量建

抗 疫情 的 体表 将 力中外企业共同开拓国际

场 中国双东盟和亚信 系持续健康深入发展
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浙江省婴童用品质量检验中心获批成立

据浙江省 场监督管理局文件 于批准 立浙江省婴

童用品 检验中心等 个省 检中心的通知 浙 监科

 工口工古 左 文件 浙江省婴童用品 检验中心通 验收

获批 立并 式对外开展 作

浙江省婴童用品 检测中心由宁波 产品 检验研究

院 宁波 玩 和婴童用品 业 和浙江省玩 和孕婴童

用品 方共建 位于宁波 杭 湾 区 监 共 术服

园区内 自筹建以来 一方面 大装备建 投入 一方面

通 引进或 养检验的 术人才 强自身能力建 目前

通 叶锁致分 检测资 认定 相 企业提供相应检测认证

服

一 浙江省婴童用品 检验中心将以釐 府满意

企业 迎 社 信赖金 愿 以科 创 发展引擎 以

履 共 术服 职能 契机 以服 浙江省乃 全国

婴童用品企业发展 使命 竭诚 各 府和广大企业
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者 提供 科学和高效的产 (商 )品检测 标准编写

认证 术 鉴定等专业 术服 促进婴童用品 业高

发展

积极发挥行业平台作用，迎接全球孕婴童市场新
趋势——协会组织企业参加广州童博会

4 6-8 日 首届 导B切司 广 童博 于在广 琶洲展馆盛

大召开 展 以 近 总书记釐以国内大循 体 国内

国际 循 相 促进的 发展格局金 指 思想 以釐迎接

全球孕婴童 场 趋势金 题 聚焦 业痛点难点 解

业发展大势 展 共 展 面积 5万余 方米 共吸

引了 工口口口州 品牌参展 展品 童车 玩 儿童汽车 全

椅 幼教等孕婴童 业 游产业链 展 由中国轻

艺品进 商 中国对外 易广 展览 广东潮域展

览 限 联 充 利用广交 海外采购商资源

多场专场海外对接 并搭建网 采购 精准邀 全球

超十万孕婴童产品进 商参 线 线 全力 企业开拓

场
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作 本 展 的支持单位之一 积极组织神马 睿好

贝 贝维尔 联进等 十余家企业参 方携手通

线 牵线 线 对接等多种方式 企业积极 求

作机

本展 被宁波 商 局列 国内重点支持展 商 局对

外 易促进处处长 建明前往并 展 开幕式 并对宁波

参展企业进 了逐一的走 问询 了解企业参展情况
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企业需求 对接商 资源

工口工口 疫情 响 孕婴童 业的洗牌 重组 革

进程 快 线 线 融 随着国 的崛起

愈发明显 个性化需求 人群 散促使营 手段 断

积极发挥 业 共服 窗 作用 坚持创

驱 产业融 依托 业展 展示展 势 紧抓

时代热点痛点 深耕产业链 智能制 和国内国际两个领域

引 积极企业参展 并在展 期间 企业各类链接资源

企业迎接全球孕婴童 场 趋势 宁波玩 婴童产业

群高 发展

赋能产业发展，引领行业创新
——2021 年深圳玩具展盛 开幕

产业赋能 创 开道 作 工口工古 全球首展 深圳

玩 展于左 工9-4 古日期间在深圳国际 展中心盛大开幕

显中国玩 风采 展示企业 心竞 力提供了 的

本 展 展 面积达 古左 万 方米 共 古4口口 余家玩

母婴 童车 授权 生品企业参展 展位数 5口口口 余个 数

以十万 的 品全球首发 展示了玩 济的 趋势 力

冠疫情 响本 展 大力开拓电商 跨境电商以 更多

适 玩 婴童产品展示和 售的 渠道 司-c财次次优c货左6口

提供线 直播 展商搜索 商 配对服 未能到

场的境外买家 企业搭建沟通 洽谈的
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方邀请 秘书处代表参 展 怡人玩 米

米智玩 等宁波企业参 中宁波 儿童用品 限

的儿童滑 车获中外玩 大奖 - 锐之星

管疫情对 展业带来了一定的 但随着疫情的 效

管 展业 迎来复 展 是企业在 限的时间内展示

产品 收 信息 洽谈 易 交流 术 拓展 场的 效

能 企业快 形 交易 近 来 积极发挥中小企业

共服 窗 作用 积极 企业 求 展示

牵线搭桥 力 业态 模式 统 济转型和 持续发

展赋能 促进 好 作 产业 群发展 力地 了

釐工46金万千亿 产业 群发展
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创新要共享，产业更互连，山海协作走出新路
子——由我会承办的企业管理者技能提升与工业

数字化培训班在云和开班
深入贯彻落 近 总书记 于深化东西部 作和定点

扶 作的重要指示精神 ,继续 强宁波 水地区釐山海

作金交流 因地制 精准提高 水 和地区企业管理和智

能制 水 4 古5-古7 日 由宁波 信局党组 员 副局

长谷霞带队 信局中心企业发展处 企业服 体系建 处

宁波 未来 业创 研究院等四家 业 赴

水开展产业 作交流

结 当地企业需求 在 和 威大酒店组织召开了由

信局 和宁波 未来 业创 研究院 和

县 济商 局 和县玩 共同 的企业管理者 能

提 业数 化 班 围绕企业管理者 能提 数

化改 自 化 入等等企业 注的内容 别邀请了 多

的浙江大学任教 历的高 讲师朱梧龙和宁波 企业数
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化促进 研究员游建邦进 授课 讲解 和县 古5口 余家玩

和婴童用品企业负 人参

在开班仪式 谷局介绍了目前宁波当前聚焦创建国家

制 业高 发展试验区的总目标 快 育釐工46州金万千

亿 产业 群 积极打 制 业高 发展 城 的情况

对近 宁波 水两地的产业 补 作给 了肯定 并对 一

继续扩大产业 作覆盖面提 了 要求

是继 工口工口 方达 重要产业战略 作之后又

一 深 作 和作 中国木 玩 之都 宁波玩 产

业 作历 久 方产业粘 高 作范围广

的开展 是以山海 作 契机 将宁波 进的管理理念和制

术 和地区企业共享 和产业转型 愿

方 长 作共赢
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聚焦跨境产业融合，打造出口增长新动力
——协会组织企业“走进豪雅”活动

积极发挥 中小企业 共服 和釐窗 金作用

大力 进 业釐十四 金期间釐 循 金发展 强

易 作和交流 鼓励企业抱团参 国际竞 左 古7 日

组织 球娃娃 浪 福贝贝等 工口 余家企业到宁波 豪

进 限 参 釐走进豪 金活

豪 团常 副总蔡 泉介绍了豪 本情况 业 开展

情况 豪 团是一家以创 科 驱 秉持并发扬宁波

外 精神的跨境电商零售企业 豪 非常期待 各玩 婴童

企业开展高效 多层 的 作

秘书长胡天明介绍 玩 婴童 业情况 对跨境电

商业 的展望 在 的 家企业依 介绍了企业 本情况

产品特点 作意向 并 豪 业 部门进 了需求对接

本 活 搭建起宁波玩 婴童 统制 企业 跨境电商

相了解 相接触 相 作的 让玩 婴童产业

跨境电商的 文化 理念融 以釐 单 州服 州

数 州创 金赋能 统制 企业 玩 婴童企业开拓

外 渠道 品牌 海提供坚 支撑和服 保障
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2021年第一季度中国潮玩行业发展现状及 场调
研分析报告

在潮流文化 尽 世代消费和泡泡玛特 市等的多重驱 ，2020 年 4
至今 潮玩 热度迅 蹿升并呈现明显的向 增长 势 艾媒咨询 (ii正e变ia 
Resear受h) 数据显示， 管 疫情影响，中国潮玩行业增 所放缓为
44“0%，但是长期增长 势 ，预计 2021 年中国潮玩市场规模增至 384“3
亿元

惊喜经济等因素 推中国潮玩市场规模 断扩大
艾媒咨询分析师认为， 惊喜经济和社交情感需求等因素影响，预计中国

潮玩市场规模 断扩大 数据显示，2020 年中国潮玩经济市场规模达到 294“8
亿元，预计 2021 年将以 30“4% 的增 升至 384“3 亿元 虽然当前国内潮玩市
场 以乐高 万代 迪士 等拥 较多的 IP 的外国品牌占据，但泡泡玛特等国

品牌 在崛起

潮玩市场细分崛起，超 6 成用户偏好盲盒产品
ii正e变ia Resear受h( 艾媒咨询 ) 调研数据显示，潮玩用户更加偏好盲盒，

次是手办 模型，占比分别为 62“95% 52“33% 和 52“07% 艾媒咨询分析
师认为， 确定性的刺激 就了盲盒的吸引力，并成为用户社交传播的热点话
题， 外，盲盒 收藏 精神慰藉等属性， 都使之超 了休闲玩 的范畴，

众覆盖年龄范围更广

中国 望逐渐发展成为全球潮玩消费的核心市场之一
数据显示，中国潮玩行业占全球的比例 2017 年的 11“18% 增长到

2020 年的 19“17%，中国 望逐渐发展成为全球潮玩消费的核心市场之一 在
背景 ，更多初创企业入局潮玩，2020 年注 企业数量达到 250 家， 外，

潮玩周边如潮玩收纳也在爆发，2020 年天猫潮玩收纳消费用户规模同比 2019
年增长 100 倍

中国潮玩行业发展历程及 特点分析
20 世纪 90 年代潮流玩 首次以工作室或独立设计师形式出现在香港和日

本，2005 年中国也开始出现潮玩工作室 独立设计师，至今中国潮流玩 行
业的市场化已快十五年，大型潮流文化娱乐公司已 于成熟 艾媒咨询分析师
认为潮流玩 市场发展至今已 是闭塞的小众产品 , 也 只是少部分人的兴
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趣爱好 各式各样的潮玩产品已经在中国甚至全球市场显露出巨大消费动能，
潮玩行业前景广阔

2020-2021 年中国潮玩行业网络热度监测分析
艾媒商情舆情数据监测系统数据显示，2020 年 4 月至今， 潮玩 的热

度指数出现一 向上增长的趋势， 中 2020 年 12 月 玛特上市及二次销
售的丑闻引发网络关注 2021 年 2 月 6 日—7 日 2 月 12 日 -28 日济南方特
新春潮玩年夜场连开，也吸引了不少网民的关注，从而使得潮玩的网络热度达
到顶峰
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2020 中国盲盒行业二手交易市场发展数据
当前， 超过 44 万盲盒玩家在闲鱼 台 交易。11 份，限制盲箱交易

额突破 1.2 亿元，同比增长 70% 以 。 台一 盲箱交易金额接近泡沫商城
一 的收益。盲盒在闲鱼 转售，产品溢价比较高，一些隐藏款和热卖款由于
具备稀缺性，价格甚至高于原价的几十倍。

2015-2024 中国潮玩行业市场规模及预测
中国潮玩市场仍处于早期阶段，并在过去数 获得了较快的发展。数据

显示，2020 中国潮玩市场规模接近 300 亿元，受疫情影响增速 所放缓为
44.0%，预计 2021 中国潮玩市场规模增至 384.3 亿元，增速延续 降趋势。
艾媒咨询分析师认为，受惊喜经济和社交情感需求等影响，中国潮玩受欢迎程
度不断 升，预计中国潮玩市场规模将保持扩张态势。
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2021Q1 中国盲盒消费者行为调研分析 ( 四 )
数据显示，在中国盲盒用户使用满意度调查中，超过五成用户表示 比较

满意 ， 十分满意 占比为 20“1%，25“2% 的用户认为 一般 艾媒咨询
分析师认为，当前，盲盒市场火爆，盲盒用户的积极性和购买欲望较为强烈，
盲盒企业可以加速扩张门店数量和产品种类，获得更大的市场份

2021Q1 中国手办用户消费行为调研分析 ( 一 )
数据显示，超过 6 成的受 用户选择合 眼缘 的手办时最看重姿势动作，

超过 5 成的受 用户看重服装 计，此外，脸好看 动作撩人等也是部分受
用户关注手办的重点 从性别来看，男性更看重手办的姿势动作，女性更看重
手办的服装 计， 次男女性用户都认为脸好看很重要 艾媒咨询分析师认为，
在 值经济推动下，手办 值成为用户选购的基础，因而商家在推出新品时，
既要区分男女性目标群体，还要兼顾手办 值
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2021Q1 中国模型用户消费行为调研 ( 一 )
数据显示，超过六成的男性用户为了收藏而购买模型，近 6 成女性受访用

户购买原因是收藏和纯属喜欢。 外女性用户买模型送人的场景高于男性，占
比近 5 成，但男性购买模型进行二手交易的原因占比又明显高于女性用户。艾
媒咨询分析师认为，模型的收藏价值 在日益凸显，不少用户在收藏过程中收
获情感上的满足，同时认可模型是一种保值增值的资产，并在二手市场交易从
而获得产品溢价收入。
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2021事1 中 模型用户 费 调研 近 )
数据显示，超过 4 成用户选购模型时 要考虑产品价格， 是产品是否
近37“7专) 及 网络口碑 近35“7专) 外，升值空间 品牌口碑 模型尺

以及售 服 等也成 部分用户的考虑因素 艾媒咨询分析师认 ，模型成本
包括 IP 授 费用 设计 开模 产等成本，而 设计师的工业设计要求比
较高，所以产品售价较高，因而模型用户在选购产品时， 仅仅考虑个人 模
型的喜 程度，更要考虑产品的价格

潮玩 业 型案例一：泡泡玛特 近 一 )
POP 正A二T 泡泡玛特，成立于 2010 ，发展 十 来， 要围绕艺术

家挖掘 IP 孵化 营 费者触达以及潮玩文化推广 培育四个领域 泡泡玛
特是集潮流商品零售 艺术家经纪 媒体娱乐化 台和大型展会举办于一体
的 IP 综合 营服 集团，售 包含自 开发商品 内外知 潮流品牌的商品，
包括潮流玩 元周边 BJ欢 娃娃 IP 品等多个品类 2020 12
11 日，被称 盲盒第一股 的泡泡玛特 近POP 正A二T) 式在港股 ，如
今泡泡玛特是中 最大 增长最快的潮流玩 公司之一


